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Féreningen Nordens handbok
Opinionsbildning






Malet med press- och opinionsarbetet

* Oka kdnnedom om Féreningen Norden med utgangspunkt i uppdraget:
- Oka kdnnedom om nordiskt samarbete, samt virdet och nyttan med det.

- Informera och sprida kunskap om Norden

* Befasta Foreningen Nordens roll som central aktor och bli naturlig talesperson
inom nordiska fragor.

 Generera kontakt med beslutsfattare och finansiarer



Overgripande budskap

For att Norden ska vara en region dar manniskor vill leva, bo och arbeta.

* Nordiskt samarbete behovs i en global kontext.
Var och en ar vi sma men tillsammans kan vi paverka och starka varandra i kris.

* Nordiskt samarbete ar viktigt for ekonomisk trygghet och valfard.
Sveriges export av varor till Norden uppgar till 25 procent.

* Nordiskt samarbete ligger till grund for social trygghet och valfard
En tredjedel av alla svenskar har nara relationer i annat nordiskt land. Vi har under artionden
utvecklat relationer som grundar sig pa 6ppna granser.



| verktygsladan for vart
opinionsarbete

* Lokalt - forvaltningarna och tjanstemannen.
Manga beslut fattas pa tjanstemannaniva.
Exempel: flaggning eller vanortsutbyte

* Skriv debattartiklar, insandare eller pressmeddelande
Annu battre ar att fa journalisterna att skriva en artikel om er
sak.

* Anvanda sociala medier for opinionsbildning
bade for organisering och paverkan




Vi kikar narmare pa
debattartikel




Upplagg for debattartikel

e Rubrik — tesen presenteras

* Inledning — bakgrund och tes presenteras
 Argument 1 — med underbyggnad

 Argument 2 — med underbyggnad

e Eventuellt presentation av motargument som bemots
 Argument 3 — med underbyggnad

* Avslutning — tesen upprepas

* Uppmana till handling

Debattinlagg fran kansli: Skriv under med enbart lokala ordférande eller tillsammans med generalsekreterare.



Goteborgs-Posten

Nyheter Ekonomi Sport Kultur Ledare Decl

Lat oss kika pa ett konkret
exempel....

Sverige maste nu ta sitt ansvar och visa vagen framat.
Beslutet att stinga granser ar |att att fatta for den som
sitter i de nordiska huvudstaderna. Konsekvenserna for de
personer som bor i gransomraden ar daremot férédande.
Under artionden har manniskor byggt upp sin vardag kring
arbetsliv, socialt umgange, och fritidsaktiviteter utan
hansyn till fysiska granser, skriver debattéren. Bild: Torstein
Boe

Grdnsstdangningen far
forodande konsekvenser -
oppna upp igen




Rubrik — tesen presenteras
Grdnsstdngningen far forédande konsekvenser - ppna upp igen

Inledning — bakgrund och tes presenteras
Gransstangningen far forodande konsekvenser nyttan av detta beslut ar tveksam och det bidrar till den fragmentering

Argument 1 — med underbyggnad
Det ska tillaggas att vid tidpunkten da beslutet togs var de svenska siffrorna hogst osakra.

Argument 2 — med underbyggnad
Vi stéller oss fragande till hur Sverige plotsligt verkar ha omvarderat nyttan med en stangd grans mot Norge. Sa sent som i mars 2020 kallade
Anders Tegnell Danmarks beslut om nedstangning av gransen som "fullstandigt meningslos atgard”.

Presentation av motargument som bem©éts

Argument 3 — med underbyggnad
Vi har en visionen att ” Norden ska vara varldens mest hallbara och integrerade region ar”. For varje dag som gar forsamras relationerna,
osakerheten far faste och risken for ekonomiska och sociala skador pa lang sikt forvarras.

Avslutning — tesen upprepas
| en osaker tid ar det viktigt att varna om de vanner man har. | Norden ar varje land litet var for sig, men tillsammans ar vi stark.

Uppmana till handling

* Sverige foregar med gott exempel och omvarderar beslutet om gransstangning mot Norge eller tydligare motiverar nyttan med beslut om
stangd grans landerna emellan.

* De nordiska regeringarna borjar kommunicera tydligt och gemensamt: Eventuella gransstangningar maste ske i nordiskt samforstand.

* De nordiska regeringarna later Nordiska Ministerradet agera krisorgan i Norden med uppgift att arbeta bade proaktivt, samordnande och
kommunikativt under kriser.



Ocksa viktigt att tanka pa...

* Enkelt sprak och referenser de flesta (alla) kanner till

* Ha koll pa antal tecken
Tips: kolla fore du borjar skriva. (fran 1500 till 3500 tecken).

e Var tydlig och hall dig till amnet
Se till att inledningen och dina argument hanger ihop med dina
uppmaningar i slutet.

* Ta med bade hjarta och hjarna!
Underbygg budskapen och krav med fakta och kunskap, men addera
kanslor for att skapa engagemang.



Vi kikar narmare pa
nyhetstips




Kriterier fér nthter A0 N B AT Esy :
Foreningen Norden:

Narhetsprincipen (geografiskt, tidsmassigt eller Tatare krlssamarDEte
kulturell nirhet). behovs

Avvikelse handelse (ovanlig, ovantad eller T

dramatisk).

Negativ handelse — daliga hdandelser har hogt
nyhetsvarde.

Handelsen far konsekvenser for manga
manniskor.

Nyhetsmediet ar ensam om nyheten.

Handelsen involverar berémda personer eller
personer med inflytande 6ver samhallet.




Oka chansen for att din nyhet publiceras!

e GOr en kortlista
Vilka journalister bevakar amnet eller skrivit om det forut. Gor en lista sa att du 6kar chansen att
journalisten ar intresserad. Bevaka vad som skrivs och hor av dig om ditt amne har relevans.

* Ring garna
Ring journalisten och presentera kortfattat din nyhet. Om ja, ber journalisten dig om ett
underlag.

* Forbered karnfullt underlag
Underlaget skickar du till journalisten efter samtalet, max en halv A4.

* Var uteigod tid
Var ute i god tid sa att redaktionen har tid f6r bedomning, egen planering och forberedelser

* Acceptera ett nej. Kontakta inte en annan journalist pa samma redaktion som ni har fatt nej av.



Att formulera ett
pressmeddelande

* Borja med en kort och slagkraftig rubrik som anger
huvudbudskapet

* Ingress pa 2-4 rader i fet stil som sammanfattar hela
nyheten

 Anvand 1-3 karnfulla och livfulla citat med kommentar till
nyheten. Ange namn och titel efter citatet.

» Skriv det viktigaste i texten forst — journalister kortar ofta
nerifran. Var kortfattad och karnfull.

* Ange kontaktuppgifter till talesperson och hur journalisten
kan fa tag pa exempelvis bilder.

* Presentera er verksamhet pa 4-6 rader i mejlets sidfot.




Tank pa!

» Hall dig till en nyhet per pressmeddelande

* Var kortfattad och karnfull max en A4, garna kortare.

* Anvand rubriker for att underlatta lasning.

* Undvik onddiga ord som inte tillfor nagot exempelvis “sa”

* Undvik att anvanda forskdnande adjektiv, superlativ och utropstecken

» Skicka pressmeddelandet via mejl, med rubriken i amnesraden. Klistra in texten direkt i mejlet

* Se till att kontaktpersonerna ar tillgangliga nar pressmeddelandet gar ut



For fragor, mejla medlem@norden.se
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