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Om Féreningen Norden

Foreningen Norden ar en ideell organisation som verkar for mer nordiskt samarbete.
Sedan 1919 arbetar vi for att gora Norden till en battre plats att leva och bo pa. Vi har
paverkat flera generationer genom bland annat vénorter, arbetsférmedling till unga
genom Nordjobb och opinionsbildning for 6ppna grénser. Lds garna mer pa norden.se
eller kontakta oss pa info@norden.se.
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Valkommen till nystart for
samarbeten i Norden

MOJLIGHETERNA FOR SAMARBETEN i Norden ar oandliga.
Vi har en gemensam historia, vara lander delar samma
demokratiska varderingar och vara samhéllen ar starka
valfardsstater som skapar trygghet och tillit. Vi forenas
dessutom av narbeslaktade sprak, kultur och
varderingar.

Trots alla mojligheter har samarbete i Norden under
lang tid tagits for givet och genom aren har
forutsattningarna forandrats, inte minst da landerna gatt
olika vagar i forhallande till Natomedlemskap, EU-
samarbete och inforande av euron.

Efter ett och ett halvt ar av Coronapandemi star det
klart for de allra flesta att nordiskt samarbete behover
en fundamental nystart.

Nu ar det upp till oss alla att ta &gandeskap och
initiativ for att skapa den region vi vill leva och bo och
arbeta i.

Stora maéjligheter med en unik historisk roll

Foreningen Norden har de senaste hundra aren entraget
arbetat for att bygga nordiskt samarbete som det ser ut
idag. Generationer av nordister har arbetat visionart
med att 6ka samhorigheten och samarbetet i Norden,
och det ar med stolthet vi ser att arbetet gett resultat i
att manniskor i Norden idag ar integrerade. Sedan
foreningen grundades har vi
mobiliserat medborgare,
civilsamhalle, akademi och
naringslivet som gett muskler i att
driva en positiv samhallsutveckling
for en demokratisk och hallbar region.

Vibehover ga
fran ord till handling

Det senaste decenniet har inneburit en snabb
samhallsforandring dar digitaliseringen forandrat
manniskors attityder och beteenden i grunden. Det
nordiska samarbetet ar inte undantaget denna
utveckling. Det ar dags att tédnka nytt. Det ar dags att
utveckla samarbetet i Norden.

Det dr en ny tid nu - lat oss uppdatera vara arbetssatt
For att mota nya utmaningar som vara samhaéllen star
infor behover vi uppdatera vara samarbetsformagor och
samarbetsmodeller. Vi beh6ver vassa var formaga att
samarbeta smart och i samverkan for att malmedvetet
arbeta mot var gemensamma vision, om Norden som
vardens mest hallbara och integrerade region.

Men kanske viktigast av allt for var gemensamma
resa framat - vi behover ga fran ord till handling.

For Foreningen Norden har transformationen redan
bérjat. Under det senaste aret har vi gjort stora
forandringar for att skapa en handlingskraftig
organisation som kan kraftsamla pa alla nivaer for
samarbeten, opinions- och folkbildning utifran de
forutsattningar som finns for civilsamhallet.

P& Foreningen Norden befinner vi oss nu i en process
dar vi lagger ett viktigt pussel for att identifiera nya
metoder, samverkansformer och partnerskap dar vi
tillsammans kan aterbygga dialog,
tillit och samhdérighet i Norden,
vilket ar en forutsattning for
demokratiska och hallbara
samhallen.



Var langa erfarenhet av att arbeta med samarbete
och dialog som metod f6r att uppna en positiv
samhallsutveckling ger oss en trygghet och forvissning
att dven komplexa samhallsutmaningar framgangsrikt
gar att |6sa.

Tillsammans har vi i Norden tidigare astadkommit
historiska forandringar som fortfarande idag gor avtryck
globalt. Lat oss gora om det.

Med samlad erfarenhet, formaga att skapa forandring
och vilja till samarbete skriver vi historia pa nytt. Vi
onskar dig valkommen att tillsammans med oss bidra
till nystart for samarbeten i Norden.

Josefin Carlring
Generalsekreterare Féreningen Norden

Detar dags

att tanka nytt
Det ar dags att
utveckla arbetet






De nordiska
relationerna
och de 34%

DEN 20 AUGUSTI 2019 fattade de nordiska
statsministrarna beslut om den gemensamma visionen
att "Norden ska bli varldens mest héllbara och
integrerade region”.

Personliga relationer 6ver landsgranserna ar en viktig
del i att astadkomma integration mellan manniskor.

Personliga relationer som skapas over landsgranser
bidrar till gemenskap, férstaelse och respekt for likheter
och olikheter. Relationer som dessa ar grundlaggande
for tillit mellan manniskor.

Var tredje svensk har en nara relation i annat
nordiskt land

Resultatet av allas gemensamma anstrangningar for
att skapa ett integrerat Norden syns i var undersokning.
34 procent av svenskarna uppger att de har en nara
relation (anknytning) i annat nordiskt land. For ndrmare
70 procent av dem bestar den néra relationen av familje-
och slaktband.

Norden ska bli varldens mest
hallbara och integrerade region

70%

Familj/slakt i annat nordiskt
land land

22%
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9%

Uppvuxen i annat nordiskt
land annat nordiskt land

Partner fran annat nordiskt

22%

Annan stark anknytning till



4%

har anknytning till annat
nordiskt land

0%

av dessa ar familje-
och slaktband




Att bade vara nordbo

och svensk

ATT BADE VARA NORDBO OCH SVENSK dr nagot som kan
omfamnas bade av globalister och nationalister, enligt
Johan Strang som &r bitradande professor i
Nordenstudier vid Helsingfors universitet. Enligt Strang
beror det pa att det inte foreligger nagon konflikt mellan
identiteterna.

Norden associeras till demokrati, natur och valfard
Det finns mycket som enar de nordiska landerna. Vi ar
sprungna ur sekulariserade valfardssamhallen med
starkt socialt skyddsnat, vi har en gemensam historia

DEMOKRATI
NATUR
VALFARD
FRIHET
TRYGGHET
JAMLIKHET
HISTORIA
GEMENSKAP
SAMARBETE
KULTUR

SPRAK 12%
EKONOMI 8%
FORTROENDE _ 5%
HALLBARHET 5%
INGET AV OVANSTAENDE 5%
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12%
12%

och vara sprak och var kultur binder oss samman i hog
utstrackning. Det finns ocksa en stark demokratisk
tradition och varderingar som vilar pa frihet och
jamlikhet.

Var historia och den nordiska samhéllsbyggnaden
aterkommer i de ord som svenskarna associerar till
Norden. | toppen aterfinns ord som demokrati, natur,
valfard, frihet och trygghet. Se grafik.

36%
36%
28%
27%

23%

21%
20%
15%



Ett starkt civilsamhalle
ar viktigt for nordisk
integration

RELATIONER MELLAN MANNISKOR ar nagot som binder De 34 procenten ar viktiga att bibehalla. Forutom att
samman vara lander och ligger till grund for gemenskap deras personliga relationer binder samman de nordiska
och tillit mellan manniskor. Att var tredje svensk har en landerna, bidrar det till att utveckla Norden genom sitt
nara relation i annat nordiskt land &r ett gott betyg for intresse for hela regionen.

historiska insatser och ar intressant ur flera aspekter
eftersom det betyder att:

1 For var tredje svensk r ett fungerande nordiskt
samarbete viktigt pa ett personligt plan.

Personer som har anknytning till ett annat

2 nordiskt land har genomgaende ett storre
intresse av att bidra till att vidareutveckla
integrationen i regionen.

Var tredje svensk drabbas pa ett personligt plan

3 nar granshinder eller restriktioner uppstar mellan
lander, samma sak galler for boende i
gransomraden.

10 = KAPITEL 1



Foreningen Nordens
prioriterade insatser
for att behallade

34 procenten

Arbeta for att bibehalla passfrihet och
rorelsefrihet 6ver granserna.

Utveckla hallbara transporter och
besoksnaringar i Norden.

Satsa pa ungas mobilitet pa
nordisk arbetsmarknad.






Att leva och arbeta

1 Norden

FORENINGEN NORDEN HAR i 6ver hundra ar arbetat for att
manniskor ska kdnna sig hemma i Norden. Med det
menar vi att det ska vara enkelt fér manniskor att kunna
bo, leva och arbeta i var region. Vi har varit padrivande i
flera viktiga beslut som spelat stor roll for integration
och sammanhallning, till exempel uppgorelsen om den
Oppna arbetsmarknaden 1954 och passfriheten som
tradde i kraft 1958.

Overenskommelsen om en gemensam
arbetsmarknad ar ett beslut mellan regeringarna i
Sverige, Norge, Danmark, Island och Finland och ger
mojlighet for alla nordbor att ta jobb

anknytning som utnyttjar méjligheten att bo och arbeta i
Norden. Allra vanligast ar att arbeta i Norge, foljt av
Danmark, Finland och Island.

En majoritet av svenskarna har intresse av att arbeta i
Norden

Aven intresset bland svenskarna &r stort fér arbete i
Norden och 7 av 10 svenskar uppger att de kan ténka
sig att arbeta i annat nordiskt land. Den storsta
drivkraften till att soka sig till annat nordiskt land ar att
forbattra den egna ekonomin, men det ar ett incitament
som har minskat sedan Foreningen

eller att flytta och bosétta sig i annat Det Ska vara enkelt Norden gjorde motsvarande
nordiskt land. for manniskor att undersokning 2012. Allt fler sdker

sig numera till andra nordiska lander

Var fjarde svensk har arbetat i annat bo, Ieva OCh arbeta pa grund av ett okat intresse for

nordiskt land
Den nordiska arbetsmarknaden oppnar
manga intressanta arbetstillfallen och
var undersokning visar tydligt att manga tar del av den
moéjligheten. Var fjarde svensk (25%) uppger att de
nagon gang har varit yrkesverksam i annat nordiskt land.
Undersokningen visar att det framfor allt ar de som
bor vid gransregioner och de 34 procenten med néra

= KAPITEL 2

i Norden

landet i sig.

Intresset storst hos de med nordisk anknytning

De som visar storst intresse for att arbeta i annat
nordiskt land ar framfor allt de 34 procenten med
anknytning till annat nordiskt land samt personer som
bor i gransomraden.
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Den egna ekonomin framsta anledningen
till arbete i annat nordiskt land

Aven om de ekonomiska incitamenten fortfarande vager . 2020
tyngst, uppger allt fler intresse for det andra landet som skal.

EKONOMISKA SKAL (T.EX. BATTRE LON)
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Framatiutad position behovs

for att bevara fri rorlighet och
nordisk arbetsmarknad

DE MANGA INITIATIVEN som genom historien tagits av
foreningarna Norden och det offentliga nordiska
samarbetet har bidragit till den levande och integrerade
arbetsmarknad vi ser idag. Utvecklingen har skett i ndra
samarbete med naringsliv, kommuner och regioner och
tillsammans har vi arbetat for en gemensam region dar
manniskor enkelt kan studera, bo och arbeta pa bada
sidor gransen.

Utveckla gransoverskridande samarbeten
Globala kriser som flyktingkrisen 2015 och
Coronapandemin 2020 har synliggjort att vi inte kan luta
oss tillbaka och néja oss med historiska framgangar. Vi
behdver aktivt arbeta for att fri rorlighet och 6ppen
arbetsmarknad ska besta dven i framtiden.

Med gemensamma anstrangningar behover vi
sakerstalla att tryggheten och langsiktigheten finns:

- for att foretag ska fortsétta vaga anstélla over
gransen

- for att méanniskor ska vaga ta anstéllning pa andra
sidan gransen

« for att personer som vill starta foretag ska kunna
forlita sig pa en kundbas pa bada sidor gransen.

« for mojligheten att utveckla personliga relationer
och ett social liv 6ver granserna.

= KAPITEL 2

Skapa intresse och 6ppna dorren till nordisk
arbetsmarknad

En gemensam nordisk arbetsmarknad ar viktig for
svensk ekonomi. Norge var var framsta
handlingspartner 2020, Danmark var den fjarde och
Finland den femte.

Som aktor inom civilsamhallet kan Foreningen
Norden bidra till att 6ka intresset for nordisk
arbetsmarknad och 6ka kdnnedomen om vilken
betydelse den har for svenskt naringsliv.

Sedan 1985 arbetar foreningarna Norden med
Nordjobb, som har som syfte att 6ppna dorren for
nordisk arbetsmarknad och 6ka mobiliteten for
ungdomar mellan 18-30 ar. Sedan starten har omkring
27 000 sdsongsarbeten formedlats inom Nordjobb.

Utover den sjalvklara nyttan i att stimulera en rorlighet
pa arbetsmarknaden spelar initiativ som Nordjobb en
viktig roll for den sprakliga och kulturella forstaelsen
mellan unga nordbor. Att arbeta med att 6ka mobilitet
for ungdomar och introducera dem fér Norden och
nordiskt naringsliv ar fortsatt ett prioriterat omrade for
Foreningen Norden.

15



Studieri Norden lockar

8 av 10 unga

AV DE UNGA som tillfragades i underscékningen kan 80
procent tanka sig att studera pa hogskola i ett annat
nordiskt land. Intresset for att studera har 6kat med 14
procentenheter sedan vi gjorde motsvarande
undersokning 2012.

Skulle kunna tanka dig att studera pa hogskola
eller universitet i ett annat nordiskt land?

JA, ABSOLUT
20%
JA, KANSKE 48%
nes, [ 1%
FORMODLIGEN INTE o
14%
N -
NEJ, ALDRIG 3%
l 3%
VET EJ H 2020

3%

Var tionde svensk har varit bosatt i annat nordiskt land

| var undersokning uppger 10 procent av svenskarna att
de nagon gang varit bosatta i annat nordiskt land. Allra
vanligast ar det for personer med anknytning, dar nastan
var fjarde person uppger att de har varit bosatta i ett av
vara grannlander.

Mest hemma i Norden?

Boende i gransomraden samt personer med néra
anknytning till annat nordiskt land har storst erfarenhet
av att bo och arbeta i annat land i Norden. De har @ven
storst intresse for att géra det i framtiden.

Internationella meriter storsta drivkraften till studier i

Norden

Den storsta drivkraften for studier i annat nordiskt land
ar att fa internationella meriter (19%) samt av intresse

av att flytta till det andra landet (19%).
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Vad ar den huvudsakliga anledningen till att du kan
tanka dig att studera i ett annat nordiskt land?
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Norge vanligaste landet att
havarit bosatti

Narmare halften av svenskarna som varit bosatta i annat
nordiskt land har bott i Norge.

Norge

Finland 33%
Danmark 28%
Island 7%

Aland 1%

23%

ANKNYTNING NORDISKT LAND

51%

10%

GRANSKOMMUNER

3%
ALLMANHET

Att bo i annat nordiskt land ar vanligast
for personer med anknytning och
boende i gransregionen.

10 procent av svenskarna uppger att de nagon
gang varit bosatt i annat nordiskt land.

80 procent kan tanka sig att studera pa
hogskolai ett annat nordiskt land.

7 av 10 svenskar uppger att de kan tanka sig
att arbeta i annat nordiskt land.

Var fjarde med anknytning till vriga Norden
har varit bosatt i ett annat nordiskt land






Resor och kultur

DEN NORDISKA GEMENSKAPEN vilar pa en grund som
utgors av manga byggstenar. Det handlar om allt fran att
vi delar demokratiska varderingar till att sprak, kultur
och samhallsbyggnad ofta liknar varandra.

For att den nordiska gemenskapen ska fa mening och
betydelse for den enskilda individen behdver den
upplevas och bygga pa egna erfarenheter. Viktiga
verktyg for att astadkomma det ar via kultur och méten
dar vi fysiskt ses och skapar upplevelser 6ver granserna.

Den nordiska kulturens genomslagskraft

Kultur har en stor rackvidd och 72 procent av
svenskarna uppger att de har tagit del av nagon typ av
kultur fran ett annat nordiskt land det senaste aret. 6 av

10 har sett en tv-serie med nordiskt ursprung under
senaste dret, vilket dr det vanligaste séttet att
konsumera nordisk kultur.

ociala 6 av 10 har sett
bidrar till stor -
spridning en tv-serie med
Sociala medier &r nordiskt ursprung
en stor tillgang
for att sprida nordisk kultur. Enligt undersékningen har
37 procent av svenskarna konsumerat nordiskt innehall
pa Youtube och 35 procent har kommit i kontakt med
nordiska influencers via olika sociala plattformar.

Sociala medier

Har du lyssnat p3, sett, last eller tagit del av nagot av
nedan fran ett annat nordiskt land det senaste aret?

TV-SERIE A

MUSIK JEEYS

FILM B3RS

YOUTUBE-KANAL [JEFAA

BOK I

INFLUENCER | SOCIALA MEDIER I3/

TEATER, OPERA ELLER MUSIKAL ¥4/

@ KAPITEL 3
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Unga ar storkonsumenter av nordisk kultur

Tack vare sociala medier konsumerar yngre nordisk kultur i hogre utstrackning an

vad aldre gor. Det galler samliga kulturformer som undersdkningen mater.
Musiken &r det vanligaste séttet att komma i kontakt med kultur frdn andra

nordiska lander (75%), darefter kommer tv-serier (69%) och film (63%).

FRAGA: Har du lyssnat p3, sett, last eller tagit del av ndgot av nedan fran ett annat
nordiskt land det senaste aret?

0,
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Yngre tar del av kultur fran
andra nordiska lander |
hogre utstrackning an aldre.
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Hur ofta besokte du eller akte du till ett annat
nordiskt land innan coronapandemin?

FLERA GANGER PER VECKA I 0%
FLERA GANGER PER MANAD 1%
NAGON GANG PER MANAD . 4%

FLERA GANGER PER AR 23%
NAGON GANG PER AR ELLER MER SALLAN _ 59%
ALDRIG 12%

Ljus framtid for resandet i Norden Danmark ar det mest besokta resmalet enligt
Att vi ses dver landgranser har stor betydelse for den svenskarna, trots att det minskat sedan 2012 da vi
nordiska gemenskapen. Under pandemin sattes gjorde motsvarande undersokning.
resandet inom Norden pa paus pa grund av restriktioner, Anledningen till resorna ar framst kultur och turism,
men framtiden ser ljus ut. Manga svenskar tror att det men dven resor i syfte att hdlsa pa nara och kara ar
egna resandet inom Norden kommer att 6ka i framtiden vanligt, liksom shoppingresor som &r ett ndje som okar i
nar livet atergar till det normala. takt med stigande alder.

Resor inom Norden &ar vanligt hos oss svenskar och Enligt undersokningen uppger drygt var fjarde svensk
var fjarde person (23%) uppger att man besoker nagot (27%) att man kommer att resa mer inom Norden
nordiskt land flera ganger per ar. Det &r tydligt att de 34 framover.

procenten med anknytning till annat nordiskt land samt
personer som bor i gransregionerna besoker de
nordiska lander i hdgre utstrackning an vad
riksgenomsnittet gor.

Resande per ar i olika befolkningskategorier

3% 3%

GRANSKOMMUNER ANKNYTNING NORDISKT LAND

3%

ALLMANHET
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Hit gick resan senast svensken
reste inom Norden

42%

DANMARK (EJ FAROARNA ELLER GRONLAND) 53%
o

23%
21%

18%

16%

NORGE

FINLAND (EJ ALAND)

7%
8%

ALAND

;. -

2%

ISLAND

. 1%
FARGARNA . ?
0%

| o%
0%

GRONLAND

7% H 2020

INGET AV OVANSTAENDE/EJ BESOKT %
0%



Anledningen till svenskens senaste

besok ill ett grannland

TURISM OCH/ELLER KULTUREVENEMANG

UMGANGE (BESOKA VANNER, SLAKT ELLER FAMILJ)
HANDEL/SHOPPING

ARBETSRELATERAD RESA

REKREATION ELLER NATURUPPLEVELSE

STUDIER

ANNAN AKTIVITET

0%
4%

1%

9%

9%

8%
7%

11%

14%
14%
14%

19%

40%
49%

H 2020



Var flarde svensk
tror att man kommer
att resa merinom
Norden framover.




Malmedvetna satsningar
lagger grunden for
nordisk gemenskap

FOR FORENINGEN NORDENS arbete dr bade kultur och
moten viktiga verktyg for att bygga en samhorighet som
binder samman manniskor éver granserna.

Bron och Skam dr underhallande genviagar till kunskap
om Norden
Kulturen blir allt mer tillganglig i en uppkopplad varld.
Det Oppnar upp for gransoéverskridande samarbeten
som kan gora stor skillnad, inte minst genom en stor
rackvidd.

Nordisk Film & TV Fond &r ett lysande exempel pa hur
vi i Norden kan méta den globala konkurrensen
tillsammans, samtidigt som populéra tv-serier som
"Skam” och "Bron” gar hem hos en bred nordisk publik
med resultatet att vi upptacker varandras
sprak och kulturer och skapa gemensamma
referenspunkter.

@ KAPITEL 3

Okad mobilitet ar ett prioriterat omrade

Foreningen Norden har historiskt arbetat aktivt med att
mojliggdra personliga moten. Redan 1939 inrattades
den forsta vanortforbindelsen, sedan dess har
vanortutbyten skett Gver Norden.

Genom personliga moten skapas tillit, gemenskap
och en nyfikenhet fér vad Norden har att erbjuda. Att
arbeta for okad mobilitet 6ver granserna ar
fortséattningsvis en prioriterad fraga for att bevara
integrationen i Norden.

Kulturen blir allt mer

tiliganglig i en

uppkopplad varid
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Synen pa Norden

under forandring

DET NORDISKA SAMARBETET hade sina glansdagar under
mitten av 1900-talet. Andra varldskriget var 6ver, de
nordiska valfardssamhéllena vaxte fram och det
nordiska samarbetet som det ser ut idag tog sin form,
med Nordiska radet och Nordiska ministerradet.

Manga av samarbetets mest vardefulla reformer som
idag tas for givna skapades under denna tid, sdsom
passfrihet och den nordiska arbetsmarknaden. De har
gjort stor skillnad bade for svensk ekonomisk tillvaxt
och bidragit till storre frihet pa individniva.

| dag verkar vi pa en global marknad och under
artionden har de geografiska avstanden blivit mindre
tack vare digital och teknisk utveckling. Att resa till
andra varldsdelar ar mer regel an undantag foér den
generation nordbor som vaxte upp under 70-talet och
senare.

54% av de aldre
och 29% av de yngre
associerar Norden
med demokrati

# KAPITEL 4
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Unga associerar Norden
till natur mer an demokrati

FOR ATT TA REDA PA hur synen pa Norden utvecklats
under de senaste artiondena staller vi den yngre
generationens syn pa Norden i jamforelse med den &ldre
generationen*.

| undersokningen bad vi respondenterna att vélja vilka
tre ord som de associerar till Norden. Vid en jamforelse
mellan unga (15-25 ar) och &ldre (66+) visar det sig
tydligt att synen pa Norden ar under férandring.

Den éaldre generationen associerar Norden i storst
utstrackning med demokrati, valfard och frihet.
Motsvarande ord for den yngre generationen &r natur,
demokrati och jamlikhet. Demokrati har alltsa for den
yngre generationen ersatts av natur och ordet valfard
finns inte med bland de vanligaste orden, utan har
ersatts av ordet jamlikhet.

* Utifran basen pa 1010 respondenter utgar jamforelsen i
detta kapitel fran unga 18-25 ar med basen 108 och aldre
fran 66 ar med basen 161.

UNGA
Natur
Demokrati
Jamlikhet
Frihet
Trygghet
Valfard
Sprak
Historia
Ekonomi
Kultur
Hallbarhet
Samarbete
Gemenskap
Fortroende

Inget av
ovanstaende

30 %
29 %
25 %
22 %
21 %
19 %
15 %
15 %
13 %
11 %
10 %
8 %
7 %
6 %

8 %

66+
Demokrati 54 %
Valfard 43 %
Frihet 35%
Natur 32%
Historia 22 %
Jamlikhet 21 %
Trygghet 19 %
Gemenskap 16 %
Samarbete 14 %
Kultur 12 %
Sprak 6 %
Fortroende 5%
Ekonomi 3%
Hallbarhet 1%
Inget av 1%
ovanstaende

Demokrati har ersatts av natur och ordet valfard
finns inte med bland de vanligaste orden,

utan har ersatts av jamlikhet
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Diversifierad bild av Norden bland unga

Det ar tydligt att den &ldre generationen ar mer
samstammiga i uppfattningen av vilka ord som de
associerar med Norden. For den yngre generationen ar
det istéllet en mer fragmenterad bild av vad Norden star
for.

Att den dldre generationen har ett mer entydigt svar
kan hanga ihop med att de under manga ar var med och
byggde upp det nordiska samarbetet efter andra
varldskriget som det ser ut idag, med Nordiska
ministerradet och Nordiska radet. Det var en tid som
praglades av samhallsbyggande dar valfardssamhallet
var en central fraga.

Under de senaste artiondena har intresset for det
nordiska samarbetet minskat, vilket kan ligga till grund
for en mer diversifierad bild av Norden bland unga. Det
som ocksa ar intressant ar att den yngre generationen
till och med svarar "inget av ovanstaende” (8%) fore
orden fortroende (6%) och gemenskap (7%).

ASSOCIATIONER UNGA 66+
Demokrati 29 % 54 %
Valfard 19 % 43 %
Frihet 22 % 35%
Ekonomi 13 % 3%
Hallbarhet 10 % 1%
Gemenskap 7 % 16 %
Sprak 15 % 6 %
Inget av ovanstaende 8 % 1%
Historia 15 % 22 %
Samarbete 8 % 14 %
Jamlikhet 25 % 21 %
Natur 30 % 32 %
Trygghet 21 % 19 %
Fortroende 6 % 5%
Kultur 11 % 12 %

# KAPITEL 4

Hallbarhet och ekonomi dr ord som tar plats

Genom att stélla generationernas nordenassociationer i
jamforelse med varandra blir det tydligt att storst
differens ar det mellan ord som demokrati, valfard och
frihet. Det betyder exempelvis att de unga associerar
demokrati med Norden, men att de dldre associerar till
det ordet i annu storre utstrackning.

Den procentuella differensen visar den procentuella
okningen for varje ord, alltsd mellan vilka ord som
skillnaden ar storst. For de ord som &ldre associerar till
Norden ar det i fallande skala storst skillnad for valfard,
gemenskap och demokrati.

For yngre ar det storst procentuell skillnad for
alternativet "inget av ovanstaende”, darefter kommer
orden hallbarhet, ekonomi.

DIFFERENS FORKLARING
25 % Hogre association hos dldre
24 % Hogre association hos dldre
13 % Hogre association hos dldre
10 % Hogre association hos yngre
10 % Hogre association hos yngre
9% Hogre association hos dldre
9% Hogre association hos yngre
8% Hogre association hos yngre
7% Hogre association hos dldre
6 % Hogre association hos dldre
4% Hogre association hos yngre
3% Hogre association hos dldre
2% Hogre association hos yngre
2% Hogre association hos yngre
1% Hogre association hos dldre

29



Ett starkt men dalande
intresse for nordiskt

samarbete

DE GEMENSAMMA nordiska varderingarna ar viktiga
byggstenar for samhdrigheten och ger goda
forutsattningar for samarbete i Norden. For foreningarna
Norden handlar nordiska varderingar bland annat om
tillit, inkludering, 6ppenhet och jamlikhet utifran
demokratiska principer.

Undersokningen visar att endast drygt hélften av de
unga (56%) anser att Norden har gemensamma normer
och varderingar som ger goda forutsattningar for
samarbete. Det ar en skillnad gentemot 66-plussarna
dar 8 av 10 anser att det finns (78%), vilket motsvarar en
skillnad med 22 procentenheter.

14 procent av de unga instammer i pastaendet att det
inte finns gemensamma normer och varderingar.
Motsvarande siffra bland 66-plussarna ar 2 procent.

Utvecklingen kan hanga ihop med de diversifierade
associationerna som unga har till Norden, att det inte
langre &r tydligt vad Norden star for eller vad det
nordiska samarbetet fyller for funktion i en allt mer
globaliserad varld.

Milj6 viktigare for unga an for aldre
N&rmare sju av tio (69%) unga &r positiva till det
nordiska samarbetet, vilket ar goda nyheter. Men &aven
inom detta omrade ser vi en trend med ett minskat
intresse i den yngre generationen. Motsvarande
forhallande for 66+ ar atta av tio (82%).

| undersokningen har respondenterna fatt ranka en
rad samarbetsomraden fran 1-5. Vid en jamforelse
mellan hur unga svarar i férhallande till 66-plussarna ser
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aterigen en skillnad kring vilka omraden som &r
prioriterade for samarbeten.

Kris samt forskning och innovation finns pa topp 3 i
bada grupper, daremot har handel och ekonomi fatt sta
tillbaka till férman fér samarbete inom klimat for de
unga.

Vardet av nordiskt samarbete behéver tydliggoras

En iakttagelse ar att unga i betydligt hogre utstrackning
har svarat "vet ej" for flertalet fragor, vilket ger
genomgaende lagre procentsatser. Det kan hanga ihop
med ett mindre intresse for Norden, och dven vara ett
tecken pa att vardet av nordiskt samarbete inte &r helt
tydligt.

SAMARBETSOMRADEN UNGA 66+
Kris 66 87
Forskning och innovation 63 89
Miljo 60 78
Handel och ekonomi 58 85
Migrations- och flyktingfragor 57 78
Anstéllning och arbete 54 80
Tursim och handel 52 84
Utbildning 48 71
Kultur 47 63

% KAPITEL 4



Ett fallande intresse

att vacka till liv

UNDERSOKNINGEN VISAR att uppfattningen om Nordens
innebord och relevans skiljer sig at mellan den
generationen som skapade det nordiska samarbetet och
den generation som idag atnjuter friheten och
mojligheterna som arbetet resulterat i.

De varderingar som formulerades nar nordiskt
samarbete tog sin form &r inte ndgot som den yngre
generationen associerar med Norden i lika hog
utstrackning som den aldre. Hos de yngre finns det
heller inte langre en tydlig bild vad Norden
star for och det rader mer otydlighet vad
vardet av nordiskt samarbete ar.

. Hosdeyngrefinns
ramatlutade i - T

offensiva detinte langre en
satsningar och i tydhg blld av vad
handling visa o s
vad Norden star Norden Star f0r
for och vad

nordiskt samarbete ger, bade pa individniva, nationell
niva och i en global kontext.

Sa har intresset minskat

Relationen till Norden aterskapas i me“an aldl'e OCh yngre
personliga méten och upplevelser i négra av frégorna

Signifikant for alla starka varumarken ar
tydlighet vad varumarket star for och vilka
problem som det I6ser. Det galler oavsett
om det handlar om produkter,
destinationer eller regioner och
undersokningen talar sitt tydliga sprak:

Intresset for Norden och nordiskt
samarbete ar ingen sjalvklarhet, utan
istallet nagot som behdver aterskapas i
varje generation. Men det ar inte vad vi
sdger att Norden star for eller vad
samarbetet innebar som kommer gora
avtryck - det ar vara handlingar.

Genom riktade insatser behover det
officiella och inofficiella Norden ga

# KAPITEL 4

Staller sig mycket positiv till det nordiska samarbetet

29% unga 48% bland 66+

Tycker att samarbetet i Norden ar mycket viktigt

32% unga 69% bland 66+

Instammer helt i att Norden behover mer samarbete for att klara
framtida utmaningar

25% unga 50% bland 66+

Instammer helt med att det finns gemensamma normer och
varderingar som ger goda forutsattningar for samarbete

20% unga 35% bland 66+
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Intresset for Norden
och nordiskt
samarbete

ar ingen
sjalvkiarhet,



utan istillet nagot
som behover
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Coronaeffekten

UNDER VAREN 2020 stod det klart att varlden star infor en
ny pandemi. Varje land utarbetade egna strategier for att
minska smittspridningen och minimera de negativa
konsekvenserna som foljde i sparen av restriktionerna,
som exempelvis ekonomisk tillbakagang och manskligt
lidande i form av psykisk ohalsa.

Aven de nordiska landerna valde olika strategier och
pandemin har varit en prévning for den nordiska
sammanhallningen.

Sprickor i samarbetet ger avtrycki undersékningen
Sprickan vi sett under coronapandemin blev synlig redan
under flyktingkrisen 2015. Stamningen mellan landerna
paverkades och i Danmark kallades svenskarna for
praktiga och politiskt korrekta. Under coronapandemin
har situationen varit liknande, men det talas istallet om
Sverigeskam.

Var undersokning visar att narmare hélften av
svenskarna (44%) upplever att relationen med vara
grannlander har férsamrats sedan coronapandemin brot
ut.

En femtedel har upplevt trakasserier

Den anstrangda relationen mellan landerna har smittat
av sig pa bemaétandet mellan manniskor och 42 procent
av svenskarna upplever att det inte ar lika positivt som
tidigare. Narmare en femtedel (18%) uppger att de sjalva
upplevt trakasserier eller daligt bemotande vid besok i
ett annat nordiskt land under det senaste aret.

# KAPITEL 5

De rapporter Foreningen Norden fatt fran bland annat
lokalavdelningar och samarbetspartners vittnar om
arbetsplatser dar svenskar far sitta vid egna bord under
lunchen, eller bara speciella vastar for att tydliggora den
svenska nationaliteten. Det har dven rapporterats om
férolampningar och personer som fatt sina bilar repade i
lacken, pa bada sidor grénsen.

Personer vid gransen och med nordiska relationer
mest drabbade

Nar vi bryter ner sifforna for att studera skillnader
mellan allmanhet, gransregioner och personer med
anknytning i annat nordiskt land ser vi tydligare
skillnader.

Personer som bor i gransomradet har en nagot
morkare bild av hur de nordiska relationerna har
utvecklats under det senaste aret. Daremot ar det
personer som har anknytning i form av néra relationer i
annat nordiskt land som upplever ett sdmre bemdtande
och nastan var tredje person (29%) uppger att de sjalva
har upplevt trakasserier.

Sverigeskam
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Vanligare bland de med
nordisk anknytning och i
granskommunerna attha

upplevt daligt bemoétande
och trakasserier vid besoki
andra nordiska lander

Jag har sjalv upplevt trakasserier eller
daligt bemétande vid besoki andra

nordiska lander

Relationen med grannlandet har

paverkats negativt
Bemotandeti grannlandet ar inte

ANKNYTNING TILL NORDISKT LAND
langre lika positivt som tidigare

ALLMANHET
GRANSKOMMUNER

Bemotandeti grannlandet ar

Nastan halften av svenskarna ser att int Angro s posiv
relationen med vara grannlander 42% tycker attdet stimmer

har forsamrats sedan corona

Det ar farre svenskar som aker
over gransen till grannlandet
67% tycker att det stammer
helt eller delvis

19%

18%

Relationen med grannlandet
har paverkats negativt

44% tycker att det stammer
helt eller delvis

40%

40%

Jag kan inte aka over gransen lika litt langre

€ ! E
63% tycker att det stammer helt eller delvis Det ir firre besé fr Erannlandot

som aker over gransen till Sverige
66% tycker att det stammer
helt eller delvis

7%
39 % Jag har sjalv upplevt trakasserier eller daligt
bemétande vid besok i andra nordiska lander
18% tycker att det stammer helt eller delvis

STAMMER DELVIS B



Den mediala bevakningen

under 2020

SOM EN DEL I opinionsundersokningen bad vi
medieanalysforetaget Meltwater gora en
sammanstallning av den mediala bevakningen under
2020. Medieanalysen omfattar bade redaktionella och
sociala medier och askadliggor hur det i Sverige
rapporterats om de nordiska grannlanderna, samt
omvant.

Sammantaget har coronapandemin dominerat
bevakningen bade i redaktionella och sociala medier
under aret.

Den redaktionella

Bevakningen av Sverige i andra nordiska medier
okade med 5% under 2020

Mellan den 1 januari 2020 och 12 november 2020 har
sokorden “Sverige, Sweden, Ruotsi” omnamnts

159 000 ganger vilket ar en 6kning pa 5% i jamforelse
med forra aret. | genomsnitt omnamns Sverige

501 ganger/dag.

Coronapandemin har

bevakningenavSverigei - cjlominerat bevakningen

andra nordiska léander o - -

Bevakningen av Sverige i bade I redaktlone“a OCh

rgdaktlonella medier i Norge, SOC|a.Ia medler

Finland och Danmark har

Okat med 5% under 2020

jamfort med féregaende ar. | genomsnitt omnamns

Sverige 501 ganger/dag. En kraftig 6kning i danska :r_c_)nl_'a'gge':i')l;gverige
i 6vriga Norden

medier forklarar den stora merparten av 6kningen.
Bevakningen av Sverige i redaktionella medier var

Overvagande neutral, men norska medier sticker ut

genom bade ovanligt negativa och positiva artiklar.

# KAPITEL 5

2% negativt
1% positivt

95% neutralt

FINLAND
DANMARK
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Tonlaget for
Sverige.l...

Finska medier
Sverige har omnamnts 68 900 ganger i redaktionella
medier i Finland, vilket &r 1% mer an féregaende ar.

0% negativt
0% positivt

98% neutralt

Ochisociala
medier

Finska sociala medier
Sverige har omnamnts 235 000 ganger i sociala medier
i Finland, vilket &r 200% mer an féregaende ar.

14% negativt
9% positivt

76% neutralt

Norska medier
Sverige har omnamnts 40 700 ganger i redaktionella
medier pa norska, vilket ar 1% mer &n foregaende ar.

7% negativt
5% positivt

87% neutralt

Danska medier
Sverige har omnamnts 49 400 ganger i redaktionella
medier pa danska, vilket &r 17% mer an féregaende ar.

1% negativt
0% positivt

97% neutralt

Norska sociala medier
Sverige har omnamnts 107 000 ganger i sociala medier
i Norge, vilket &r 72% mer an foregaende ar.

14% negativt
11% positivt

73% neutralt

Danska sociala medier
Sverige har omnamnts 67 500 ganger i sociala medier i
Danmark, vilket ar 101% mer an foéregaende ar.

4% negativt
4% positivt

90% neutralt



Finska och norska sociala medier
sticker ut med en ovanligt stor
mangd kansloladdade inlagg

Omnamnanden i sociala medier av Sverige i andra
nordiska lander

Omnamnanden av Sverige i sociala medier 6kade med
135 procent under 2020. Okningen var kraftig i alla
lander, men storst i

Sverige omnamndes 135% mer i sociala medier

Mellan den 1 januari 2020 och 12 november 2020
har sékorden “Sverige, Sweden, Ruotsi” omnamnts
409 000 ganger vilket ar en 6kning pa 135% i
jamforelse av forra aret. | genomsnitt omnamns
Sverige 1 290 ganger per dag.

Finland dar skningenvar D@ NOrska inlaggen om Sverige
200 procent. inneholl mest kanslor

Som helhet var 13
procent av inlaggen negativa och 9 procent positiva,
medan dvriga var neutrala. En storre andel emotionella
inldgg ar inte ovanligt nar det galler sociala medier,
jamfort med redaktionellt innehall.

Finska och norska sociala medier sticker ut med en
ovanligt stor méngd kansloladdade inlagg, jamfort med
danska inlagg.

Omnamnanden av andra nordiska lander i svensk
redaktionell media minskade under 2020, men 6kade
kraftigt i de sociala medierna. Omnamnanden av Sverige
i redaktionella medier i de nordiska landerna 6kade
marginellt, men okade kraftigt i sociala medier.

Tonlage fér Sverige
i 6vriga norden

13% negativt
9% positivt

77% neutralt

FINLAND
DANMARK



Den redaktionella
bevakningen av de
nordiska grannlanderna
| Sverige

Liksomi de andra landerna sa har
coronapandemin dominerat bade mediernas
bevakning av Norden och diskussionen i
sociala medier.

BEVAKNINGEN AV NORGE har minskat med 15 procent i redaktionella svenska medier,
medan omnamnandena i sociala medier 6kat med 37 procent. Som vantat har
diskussionen i sociala medier varit mer emotionell.

Redaktionella medier Sociala medier

Mellan den 1 januari 2020 och 12 november 2020 har Mellan den 1 januari 2020 och 12 november 2020 har
sOkorden Norge och/eller Norway omnamnts 64 300 sOkordet Norge och/eller Norway omnamnts 148 000
ganger vilket ar en minskning med 15% i jamforelse ganger vilket ar en 6kning med 37% i jamforelse med
med forra aret. | genomsnitt omnamns Norge 202 forra aret. | genomsnitt omnamns Norge 468
ganger/dag. ganger/dag.

6% negativt 9% negativt
4% positivt 7% positivt

89% neutralt 82% neutralt
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BEVAKNINGEN AV FINLAND minskade med 22 procent i redaktionella svenska medier,
medan omnamnandena i sociala medier kade med 34 procent. Aven hér var
sociala medier mer emotionella, men inte pa ett exceptionellt satt.

Redaktionella medier

Mellan den 1 januari 2020 och 12 november 2020 har
sokordet Finland omnamnts 39 700 ganger vilket ar en
minskning pa 22% i jamforelse med forra aret. |
genomsnitt omnamns Finland 125 ganger/dag.

4% negativt
4% positivt

91% neutralt

Sociala medier

Mellan den 1 januari 2020 och 12 november 2020 har
sokordet Finland omnamnts 97 700 ganger vilket ar en
okning med 34% i jamforelse med forra aret. |
genomsnitt omnamns Finland 308 ganger/dag.

9% negativt
7% positivt

82% neutralt

BEVAKNINGEN AV DANMARK har 6kat med 6 procent i redaktionella svenska medier, medan
omndmnandena i sociala medier 6kat med 67 procent. Anmarkningsvart ar att den
redaktionella bevakningen varit lika kédnsloladdad som den sociala mediebevakningen.

Redaktionella medier

Mellan den 1 januari 2020 och 12 november 2020 har
sokorden "Danmark och Denmark” omnamnts 55 900
ganger vilket &r en okning pa 6% i jamforelse med forra

aret. | genomsnitt omnamns Danmark 176 ganger/dag.

11% negativt
5% positivt

83% neutralt

# KAPITEL 5

Sociala medier

Mellan den 1 januari 2020 och 12 november 2020 har
sokorden "Danmark och Denmark” omnamnts 143 000
ganger vilket &r en okning pa 67% i jamforelse med
forra aret. | genomsnitt omnamns Danmark 450
ganger/dag.

11% negativt
5% positivt

83% neutralt
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Bevakningen av bade
Norge och Finland
I svenska medier
minskade under 2020

Bevakningen av Danmark
I svenska medier
okade nagot under 2020
och var ovanligt negativ



Coronaeffekten visar
behovet av vidareutveckling
av samarbete 1 Norden

NAR PANDEMIN sSLOG till med full kraft under varen 2020
stod det snabbt klart att den nordiska regionens intresse
fick sta tillbaka for vad som ansags vara bast ur
nationell synvinkel. Den svenska strategin under
pandemin har skiljt sig at fran 6vriga lander och Sverige
har i jamforelse med de nordiska grannldnderna haft
betydligt storre smittspridning och hégre dodlighet.

Utan att ldgga nagon vardering kring valda strategier
for att bekdmpa pandemin har vi pa Foreningen Norden
efterfragat samnordiskt ledarskap, bade kring de beslut
som fattas och hur de déarefter kommuniceras.

Behovet av samnordiskt ledarskap blir extra tydligti
kris
Till foljd av coronapandemin har nordiskt samarbete
ater aktualiserats och kommit hégt pa den politiska
agendan och den mediala bevakningen har okat. Det ar
en positiv effekt av det senaste arets kris. Aven i sociala
medier har nordiskt samarbete fatt stor uppmérksamhet
och det hoga kdnslosamma tonléaget pekar aterigen pa
behovet av ett tydligt nordiskt ledarskap.

Pandemin har lett till stdngda granser, vilket slagit
hart for i synnerhet personer som bor i gransomraden.
Det har varit svart for manniskor som pendlar 6ver

# KAPITEL 5

gransen att ta sig till sina arbeten och granshandeln har
i princip stannat av helt. Aven relationer mellan
manniskor har paverkats och det har skapats en kénsla
av "vi och dom” i Norden.

Lat coronapandemin bli en katalysator for
vidareutveckling av nordiskt samarbete
Foreningen Norden ser ett stort behov att skapa
trygghet infor framtiden. For en attraktiv fri
arbetsmarknad med fri rorlighet behdver det finnas
samarbetsavtal som omfattar krislagen.

Var forhoppning ar att coronapandemin blir en
valbehovd katalysator for att stdrka samarbetet och ge
fart i riktning mot visionen om ett hallbar och integrerat
Norden, for gransomraden och for nationerna i stort.

Det ar viktigt att klarsynt dra lardomar av hur det
nordiska samarbetet fungerade under pandemin, for att
forsta vad som behover forstarkas, moderniseras och
vidareutvecklas for framtiden.

Bade det officiella nordiska samarbetet och det
inofficiella, som drivs av organisationer som Foreningen
Norden, behover visa handlingskraft for att aterskapa
gemenskap och stabilitet i regionen.
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Nordiskt

DEN NORDISKA REGIONEN ar pa manga satt varldsunik i
sitt samarbete, med gréansoverskridande institutioner for
samarbete och en gemensam vision. Vid sidan av det
politiska officiella samarbetet verkar féreningarna
Norden, som centrala aktorer som oberoende av
gréanser, binder samman olika nivaer, aktorer och initiativ
och sektorer.

Under de senaste aren har det nordiska samarbetet
provats, forst under flyktingkrisen 2015 och nu senast
under coronapandemin 2020. Det har bidragit till att
fragan om hur nordiskt samarbete mar ar hogaktuell.
Fran manga hall hors roster om att nordiskt samarbete
behover en nystart, alltifrdn att samarbetsavtal behdver
uppdateras till att civilsamhallet behover involveras
narmare i det offentliga nordiska samarbetet.

Nastan 8 av 10 ar positiva till samarbete
mellan de nordiska landerna
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samarbete

Starkt stod for nordiska samarbeten

De nordiska landerna ar genom historien néra
sammanflatade med varandra och stddet for nordiskt
samarbete &r stort. 75% av de tillfragade i var
undersokning uppger att de ar positiva till nordiskt
samarbete. Den positiva instéllningen ar lika stor
oavsett om personen bor i ndra gransen, har anknytning
till Norden eller tillhor allmanheten.

Installningen ser liknande ut
mellan grupperna

[=)

4

3

'—

0,

74% 76% _ &

71% @

[=]

[+4

[e]
z [+4
4 W
F 3
o =
E 2 S
z E ¢$

9 24%
23% 0% “*% g E 'g
i 3 8
3% 4% 5%
— [ ]
POSITIV VARKEN NEGATIV

ELLER 45



Nycken till globalt inflytande gar via Norden

Den globala spelplanen ar under forandring. Varlden blir
alltmer polariserad och auktoritara ledare vinner mark
pa fler hall. Aven klimatférandringarna blir allt mer
uppenbara och de flesta forskare ar 6verens om att vara
levnadsforhallanden kommer att stéllas pa prov och fler
kriser ar att vanta de kommande decennierna.

| undersokningen stéllde vi fragan hur svenskarna
anser att vi bast moter framtida utmaningar i Norden
och hur vi maximerar mojligheten att paverka globalt for
att bidra till forandring.

Svaret &r entydigt. Ndstan 8 av 10 (76%) anser att
vagen till globalt inflytande gar via nordiskt samarbete.
Det ar 74 procent som anser att Norden behdver mer
samarbete for att klara framtida utmaningar.

76% ar positiva till

Ett 6kat samarbete mellan
Nordens lander skulle ge
Norden en 6kad betydelse
globalt.

45%

Norden behdver mer samarbete
for att klara framtida utmaningar.

Norden har gemensamma normer
och varderingar som ger goda
férutsattningar fér samarbete.

Norden kommer att klara sig
battre an omvarlden under
de narmaste aren.

samarbete mellan de

nordiska landerna

FRAGA: Hur viktigt anser du det vara att Sverige
Okar samarbetet med foljande lander/aktorer?

Landernai Norden

55%

28%

Europeiska Unionen (EU)

Storbritannien (efter Brexit)

USA

STAMMER HELT B

6% ser att ett okat samarbete
mellan Nordens lander
skulle ge Norden okad
betydelse globalt

8 av 10 svenskar vill 6ka det nordiska samarbetet
Det nordiska samarbetet ar aven mer prioriterat an
andra samarbeten. Att 6ka det nordiska samarbetet
anses viktigare an att 6ka samarbetet med EU,
Storbritannien eller USA relativt sett.

82 procent vill 6ka samarbetet i Norden, vilket kan
jamforas med EU pa 57 procent, Storbritannien (48%)
och USA pa 41 procent.

@ KAPITEL 6



Krissamarbete och forskning prioriterade ]
omraden for samarbete O KA SAMARBETE

Pa fragan om vad svenskarna helst ser att det nordiska samarbetet ska fokusera pa kommer
kris och forskning i topp. Troligtvis kan det vara en effekt av senaste aret med
coronapandemi.

Krissituationer
77% anser att samarbetet
ska utokas.

Forskning och innovation o
. 75% anser att samarbetet 48 /0
50%

ska utokas. (75% 2012)
Milj6 och klimat .

71% anser att samarbetet
. ska utdkas. (77% 2012)
(o)
56%

Handel och ekonomi
71% anser att samarbetet

ska utokas. (71% 2012) 38%
Turism och naringsliv
71% anser att samarbetet
ska utokas. (71% 2012) 41% Migrations- och flyktingfragor
68% anser att samarbetet
ska utdkas.
38%
36%
Anstéllining och arbetsméjligheter 6ver landsgranserna
68% anser att samarbetet ska utokas. (74% 2012)
Utbildning
64% anser att samarbetet
ska utokas. (69% 2012
30% Kultur ( )
56% anser att samarbetet

ska utokas. (63% 2012)

82% anser att det ar viktigt
att oka samarbetet mellan
landernai Norden



Idélab Norden ar nya samarbetsplattformen
for nordisk samhallsutveckling

MANGA AV DAGENS samhéllsutmaningar ar komplexa till
sin natur och behdver nya arbetssatt som bygger pa
strukturerade och inkluderande arbetsformer som
involverar aktorer fran olika sektorer.

Under varen 2021 sjosatte Foreningen Norden Idélab
Norden som ar en ny plattform for samarbete i Norden.
Arbetsformen innebar att vi samlar idéer och aktorer
fran alla nordiska lander, fran flera nivaer, sdsom
kommunalt, regionalt och nationellt med representanter
fran ideell sektor, naringsliv, offentlig sektor och

akademin som tillsammans férsoker hitta nya |6sningar.

Arbetsmetoden ar val beprovad och har visat sig
framgangsrik i samhallsutveckling.

& MR DN

Komplexa samhallsutmaningar kraver fokus fran flera
perspektiv

Foreningen Norden har en lang och framgangsrik
erfarenhet att leda arbetet inom just sadana
malinriktade och inkluderande processer, bade i Norden
och inom EU- och Ostersjésamarbetet. Vi ser nu fram
emot att gemensamt med andra aktorer arbeta
strukturerat och malmedvetet mot Norden som en
oppen, integrerad och hallbar region.

Las mer pa norden.se

Tillsammans &r vi



Det nordiska samarbetet

| framtiden

VI LEVER I EN TID som kannetecknas av polarisering, av
ojamlikhet som vinner mark, av klimatférandringar som
gor sig allt mer paminda. Men ocksa i en tid dar
utvecklingen gar snabbt framat, dar framgangar inom
digitalisering och forskning ger |6fte om framtiden.

En betydande majoritet av svenska folket tycker att
nordiskt samarbete ar viktigt och att det bor 6ka for att
klara framtida utmaningar.

Norden har mojlighet att agera forebild globalt och
visa vdgen mot ett hallbart samhalle, genom tydligt
ledarskap och handlingskraft. Men vi behover varandra.
Som enskilda nationer ar vi sma, det &r tillsammans
som vi har mojlighet att gora skillnad och driva
forandring.

Samarbetet behéver uppdateras och ta hansyn till nya
forutsattningar

Foreningen Norden har 6ver
100 ar av framgangsrikt
nordiskt samarbete bakom sig.
De storsta framstegen agde
rum for éver 50 ar sedan, idag
ser forutsattningarna for
samarbete annorlunda ut.

Det ar nya
samhallsutmaningar vi star
infor och de nordiska landernas
forhallande till Norden har

@ KAPITEL 6

Norden har mojlighet
att agera forebild globalt
och visa vagen mot
ett hallbart samhélle,
genom tydligt ledarskap
och handlingskraft

forandrats och skiljer sig &t mellan landerna, som
exempelvis medlemskap i Nato och EU-samarbete.

En nystart for nordiskt samarbete behover ocksa ta
hansyn till att Ianderna har olika férhallande till Norden
som region. Det beror bade pa landernas geopolitiska
lage, men ocksa hur vi har forhallit oss till varandra och
till Norden under krigstider.

En nystart beh6vs bade for officiellt och inofficiellt
samarbete

De nordiska landerna har mycket att lara av varandra.
Att visa 6dmjukhet infor varandras olikheter ar en
framgangsfaktor for starka samarbeten och nara
relationer.

Det officiella nordiska samarbetet behdver
samarbetsformer och strukturer som galler dven i
kristid. Men strukturer for samarbete racker inte. Vi
manniskor behdver starka vara
férmagor att samarbeta och
for att bevara och stéarka den
nordiska samhorigheten sa
behovs nara mellanfolkliga
relationer dven i framtiden. Det
kommer Féreningen Norden
fortsatta att prioritera i sitt
arbete.
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Summering

DEN NORDISKA INTEGRATIONEN har kommit langt. Var
tredje svensk har idag en nara relation i annat nordiskt
land, ofta handlar det om familj och slakt. Men
integrationen har inte skapats av en tillfallighet. Det ar
resultatet av visionart arbete och gemensamma
anstrangningar fran ett gransoéverskridande
civilsamhalle och en nordisk politisk vilja under lang tid.

Intresset for den nordiska arbetsmarknaden, att bo
eller studera i Norden &r storst i den grupp som har nara
relationer i annat nordiskt land. | denna grupp finns en
personlig drivkraft att utveckla en sammanhallen
nordisk region.

Nordisk arbetsmarknad behéver rétt forutsattningar
De mest avgorande insatserna for nordisk integration
torde vara passfriheten och beslutet om en gemensam
arbetsmarknad. Vi ser idag integrerade gransregioner
och var fjarde svensk uppger att de ndgon gang har varit
yrkesverksamma i annat nordiskt land.

Den gemensamma nordiska arbetsmarknaden
Oppnar mojligheter for den enskilda individen och ar av
stor betydelse fér svensk ekonomi. Norge var var
framsta handelspartner 2020, Danmark var den fjarde
och Finland den femte.

Det ar viktigt att vi inte lutar oss tillbaka, utan att vi
fortsatter ge den nordiska regionen langsiktiga
forutsattningar att fortsatta vara en region dar
manniskor vill leva, arbeta och bo. Rorelsefriheten och
mojligheten att arbeta i Norden &r ndgot som vi aktivt
behover arbeta for att bevara.

Civilsamhallet skapar forutsattningar for att bygga tillit
och gemenskap

Viktiga forutsattningar for integration skapas genom
politisk vilja och handling, genom lagar och regleringar.
Men nordisk sammanhallning och integration byggs inte
ovanifran, den byggs genom att manniskor méts, utbyter
erfarenheter och upplevelser. Darfor ar civilsamhallets
aktiva involvering i nordiskt samarbete viktig och
nodvandig.

Mellanfolkliga relationer och gemenskap lagger
grunden for tilliten mellan méanniskor. Det &ar darfor
viktigt att malmedvetet arbeta med kultur och moten
over de nordiska granserna for att levandegora de
nordiska varderingar som grundar sig pa demokratiska
principer.

Det finns en stor potential i att anvanda nya digitala
plattformar for att sprida nordisk kultur och
undersokningen visar pa en stor rackvidd i media, i
synnerhet bland yngre. Mediekonsumtion som utgar
fran musik, tv-serier eller influencers ar ett enkelt satt for
nordbor att komma varandra néra och uppleva allt som
férenar de nordiska landerna kring sprak eller
samhallsbyggnad.

Fortsatta anstrangningar

behovs for nordisk
integration
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Intresset for Norden
behover vackas
I varje generation

DET NORDISKA SAMARBETET skapades i en annan tid.
Valfardssamhallet var under uppbyggnad och andra
varldskriget fanns farskt i minnet. | takt med
globalisering och att varlden blivit allt mindre genom
digitalisering och tekniska utvecklingar har intresset for
Norden och Nordens aktualitet minskat. Idag ses
troligtvis den fria rorligheten och méjligheten att ta del
av en nordisk arbetsmarknad som en sjalvklarhet.

Diversifierad bild hos unga vilka ord som associeras till
Norden

| undersokningen framgar det tydligt att den yngre
generationen inte har en samstammig bild av vad
Norden associeras med och svarsalternativet “inget av
ovanstaende” har valts i storre utstrackning dn ord som
fortroende och gemenskap. Hos den aldre generationen
finns en storre enighet; Norden star for demokrati,
valfard och frihet.

Pa fragan om vilka omraden som nordiskt samarbete
ar viktigt inom svarar den yngre generationen i betydligt
storre utstrackning "vet ej”. Endast drygt hélften av de
unga (56%) anser att Norden har gemensamma normer
och varderingar som ger goda forutsattningar for
samarbete.

Vi behover aterskapa intresset for Norden och nordiskt
samarbete bland unga

Lardomen vi behdver gora ar att intresset for Norden
och nordiskt samarbete behover aterskapas for varje
generation. Med det som utgangspunkten behover vi
fylla det nordiska samarbetet med innehall och mening.
Det behdvs langsiktigt riktade insatser dar vi gar fran
"pappersprodukten Norden”, dar vi

VARLDEN UTVECKLAS i snabb takt och dven saker vi tagit
for givet visar sig plotsligt vara osakra. | flera lander
vinner auktoritédra ledare mark och hotar demokratin.
Vetskapen om jordens knappa resurser gor sig pamind
bland annat genom extremvader och naturkatastrofer.

De senaste arens kriser i form av flyktingkrisen 2015
och senast coronapandemin 2020, har visat att nordiskt
samarbete inte utvecklats i samma takt som sin
omvarld. Istéllet har avtal som tecknats mellan landerna
under forra seklet visat sin otillracklighet nar vi stallts
infor nya globala utmaningar och det har saknats
samnordiskt ledarskap.

Vi behdéver vara rustade att méta nya
samhallsutmaningar
Kriserna har varit en provning, men har samtidigt
medfort att nordiskt samarbete kommit hogt pa den
politiska agendan och fatt stort medialt genomslag.
Mojligheten att driva férandring och rusta nordiskt
samarbete for framtiden &r storre an pa lang tid.

Samhallsutmaningarna ar komplexa idag och vi
behover se dver vara samarbetsmetoder. Det &r dags for
en uppdatering och en nystart av nordiskt samarbete for
att mota dagens och framtidens utmaningar.

Aven det historiskt starka civilsamhallet behéver fa
fornyad kraft och samlas kring nya samarbetsformer
och projekt.

Stort stod for nordiska samarbeten och ansvaret ar vart
gemensamma

Det finns ett stort folkligt stod for det nordiska
samarbetet.

Bade det offentliga Norden och civilsamhallet
behover ga fran ord till handling. Ansvaret att driva
forandring och utveckling av nordiskt samarbete gar inte
att delegera.

Det ar vi som tillsammans gor skillnaden.

istéllet skapar upplevelser som Nordiskt samarbete

lagger grunden for ett nordiskt .

intresse i vilka véirderingar behodver anpassas

synliggors och far relevans. i en snabbt
foranderlig varld
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Det ar vi
tillsammans
som gor
skilinaden.



Om undersékningen

Rapporten Svenskarna och Norden baserar sig pa en opinionsundersékning som United
Minds genomfdrde pa uppdrag av Foreningen Norden 2020 med syfte att ta reda pa den
svenska allmanhetens installning till Norden och nordiskt samarbete. Undersékningen
genomfordes som en webbenkat med 1809 svar, fordelat pa ett riksrepresentativt urval
pa 1010 personer och 799 personer som ar bosatta i en granskommun i Norrbotten,
Vasterbotten, Dalsland, Harjedalen eller Skane.

Undersokningen ar finansierad av Féreningen Norden med bidrag fran
Utrikesdepartementet. Materialet omfattar &ven en medieanalys som genomforts av
Meltwater.

Vid sidan av den kvantitativa intervjun genomférdes aven ett antal djupintervjuer for
att fa ett bredare perspektiv pa de frdgor som undersdkningen galler. Vi vill rikta ett stort
tack till Johan Norberg, Heidi Avellan, Johan Strang, Britt Bohlin, Elsie Hellstrom, Hasse
Svens och Lasse Stenman.

Redaktor for rapporten ar Jenny Burman, Foreningen Norden.

FORMGIVNING: Divide & Conquer
TRYCK: Urban Print 2021

54






= L L

NORDEN



